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Det hér ar en utvecklad kommunikationsstrategi, med de
viktigaste raden och metoderna infér valrérelsen 2018. Har har vi
koncentrerat oss pa tre steg som kommer att leda till ett battre
valresultat — om alla vi engagerade liberaler drar at samma hall.
Bakgrund och mer lasning finns i Liberalernas
kommunikationsstrategi som du hittar pa
liberalerna.se/riks. Nu satter vi igang!
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2. 3.
Koncentrera o - ..
Gor politiken Ta valrérelsen
budskap och . .
personlig. till Facebook.
resurser
Vi fokuserar pa tre omraden: Det &r inte bara sakfragor som Vi ska driva valrérelse och méta
e Vi &r Liberalerna avgor valet, utan kdnslan for véljare pa Facebook.
e Skola ett parti. Vi ska vinna valet ¢ Delta i samtalet
¢ Integration genom manga samtal, dar vi e Vack kénslor
Vi satsar resurserna ratt genom ger politiken liv, kanslor och en ¢ Anvénd bilder ratt
planering och smarta verktyg. mansklig berattelse. o Skriv liberalt
PLANERA KAMPANJEN FYRA KOM-IHAG TRE SAKER DU KAN

| TRE STEG FOR ETT BRA SAMTAL GORA PA FACEBOOK

[ Dela Liberalernas mate-
rial. Sprid annat som du
tycker ar intressant. Skriv
alltid en egen kommen-
tar, starta samtal.

[ Visa kéanslor! Skriv om
sadant som gor dig arg,
glad eller stolt.

[ Prata med andra.
Kommentera pa inldgg
och sidor som kan
kopplas till liberal politik.
Svara pa fragor.

Lyssna. Nar du verkligen
hér vad den andra personen
fragar, kan du ge bra svar.
Fraga. Ett bra samtal &r en
dialog. Avsluta dina resone-
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véljare med samtal och

arbeta systematiskt med

valkampanjen:

1. Satt mal fér hur manga
som ska résta pa
Liberalerna och hur
manga samtal ni ska ha.

2. Ta reda pa vilka som &r
troligast att rosta pa L
och bestdam er malgrupp.

3. Koncentrera resurserna
dar de gér mest nytta.

Var dig sjilv. Sag jag oftare
an vi. Formulera ditt eget
svar pa varfér du &r liberal.
Behall fokus. Glém inte
samtalets huvudsakliga
uppgift: att vacka intresse
for Liberalerna.

Las mer pa sidorna 2-3 Las mer pa sidorna 4-5 Las mer pa sidorna 6-7



1.
Koncentrera

budskap och
resurser.

Koncentrera budskapen

Vi kommer att bedriva en ideologisk valrorelse med utgangspunkten att 6ka och forsvara ménn-
iskors frihet. Liberalerna ska vara ett tydligt och ideologiskt alternativ, och vilja huvudbudskap pa
omraden ddr vi har nira tll vart varfor.

V1 har stark politik pa manga omraden, och viljare som uppskattar var linje 1 olika specifika
sakfragor. Det dr en sjalvklarhet att vi kan erbjuda svar pa manga olika fragor och delta 1 breda
debatter. Men om vi for fram manga olika budskap samtidigt, uppfattar viljarna allt mindre av
vilka vi dr och varfér en rost pa Liberalerna gor skillnad. Darfér behover vi koncentrera budska-
pen 1 var egen kommunikation. Vad skriver vi pa vara affischer? Vad viljer vi att ta upp 1 samtal?
Koncentration hjélper viljaren att kidnna igen Liberalerna.

Vi vill féra en virderingsdriven valrérelse, och vi vet redan nu att den kommer att handla
mycket om skola och integrationsfragor nir vi far bestimma. Men vi vet ocksa att vad som helst
kan hidnda 1 valrorelsen. Plotsligt handlar debatten om nagot annat. Da ar vi beredda, och har
stor nytta av var vilutvecklade politik.

VI AR
LIBERALERNA

2018 satts varderingarna
pa prov i Sverige och
varlden. Liberaler brinner
for varje manniskas frihet,
foér tolerans och fornuft i en
polariserad debatt.

SKOLA INTEGRATION

Utbildning skapar Vi tar itu med utanforskap
mojligheter for bade och religiés extremism —
individ och samhalle. Allt fér att vi gillar mangfald
borjar med en bra skola. och éppenhet.

Las mer om budskap och tydlig liberalism pa sidorna 4-9 i Kommunikationsstrategin.



1.
Koncentrera

budskap och
resurser

Koncentrera resurserna

Malet for allt vi gor 1 valrorelsen ér att Liberalerna ska fa fler viljare, och den mest effektiva
metoden dr att mota mojliga viljare 1 samtal. Vi har lart oss av var medlemsvarvning att vi

far saker att hinda nér vi sitter ett mal och jobbar tillsammans mot det. Darfor ska vi
bestimma hur manga samtal vi ska fora och vilka viljare vi ska nd. Vi ska rikna varje Liberalernas

samtal 1 Liberalernas app. Sa vinner vi valet, samtal for samtal. véljare &r inte en
abstrakt siffra. Varje

Den stora viljargruppen kommer att nas av vart budskap 1 breda kanaler — nyhe- e
majlig valjare &r en
person som vi kan
panjarbete dar vi har bést forutsattningar att 6vertyga manga viljare. Lds mer om att kontakta, méta och

ter, valdebatter, affischer — medan vi ska vara smarta och koncentrera vart eget kam-

arbeta med malgrupper pa sidan 11 i Kommunikationsstrategin. Gvertyga.

SATT MAL FOR HUR MANGA SOM

SKA ROSTA PA L OCH HUR MANGA o

SAMTAL NI SKA HA. Utg fran ()
valresultatet 2014 och satt ett realistiskt mal for . /

antal valjare 2018. V&g ihop véljarmalet med en .
bedémning av era resurser, och satt ett mal for . . \
v

hur ménga samtal ni ska genomféra. “
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Anvand statistiken pa val.se.

Sannolikheten
fér att Svertyga

TA REDA PA VILKA SOM AR en person att
TROLIGAST ATT ROSTA PA L rosta, Skar med
OCH BESTAM ER MALGRUPP. en andra och
Utga fran malgruppsbeskrivningarna i tredje kontakt.
kommunikationsstrategin och er egen kunskap Darfér ar det
om mdjliga L-véljare lokalt. Var bor de? Var bittre att firre ®
jobbar de, var handlar de, vad gér de pa personer far
helgerna och hur nar ni dem bast? flera kontakter, o
an att manga o
Anvénd gérna Liberalernas kampanjkartor. personer bara far .
en kontakt med ®
Liberalerna.
KONCENTRERA RESURSERNA DAR .
DE GOR MEST NYTTA. Den som kan
ténka sig att rosta liberalt bor fa flera olika . .
kontakter fram till valet. En kontakt kan . o
vara t ex ett samtal vid kampanj, dérrknackning .
eller pa Facebook, en digital annons eller ett .
flygblad i breviadan. Gor en plan fér de utvalda
véljarna, och koncentrera resurserna dar. . .
Anvand Liberalernas smarta verktyg: . . .
Rékna samtal i APPEN. Utforma och kép annonser .

online med DIGITALA ANNONSMASKINEN. Skapa
och skicka trycksaker med UTSKICKSVERKTYGET.
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Gor politiken
personlig.

Det ar inte sakfragor som vinner valet

For att forsta hur vi ska kunna locka fler viljare, behéver vi forsta hur ménniskor fattar beslut.
Och hir édr forskningen entydig:

* Kanslor och intuition betyder mer &n rationella argument och fakta. Vi bestimmer oss ofta
utifran magkénslan, men anvinder gidrna intellektuella forklaringar 1 efterhand.

* Manniskor paverkar manniskor. Vi lyssnar pa personer vi har fortroende for, och
sannolikheten dr mer d@n 70% att vi kommer att fatta beslut baserat pa ett samtal med en
manniska vi litar pa.

Inget parti vinner valet pa enbart sina sakfragor. For oss betyder den insikten att vi pa allvar

maste fordandra vart sitt att kommunicera med véljarna. Vi behover tinka mer pa hur det ska
kdnnas att rosta pa Liberalerna, och vi behover kliva fram mer som personer {or att dvertyga
manniskor omkring oss.

Kliv fram som manniska

Valrorelsen avgors inte 1 Agendastudion, utan 1 de samtal som varje enskild engagerad liberal har
med méinniskor omkring sig: 1 valkampanjen, 1 privatlivet, pa jobbet och pa sociala medier. Val-
resultatet hdnger pa att var och en av oss évertygar dem som kdnner fortroende for oss, att ocksa
rosta pa Liberalerna. Det dr manniskor som paverkar manniskor. Lds mer om att méta véljarna i
samtal, pa sidan 17 i Kommunikationsstrategin.

Det viktiga i samtal med viljare, dr inte att du kan hela valmanifestet utantill och har koll pa
alla siffror. Fakta kan du alltid aterkomma med. Det viktigaste dr att du har en engagerande
berittelse, som gor det tydligt varfor du ér liberal och hur det hdanger thop med Liberalernas
huvudbudskap.
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Gor politiken
personlig.

Hitta din berattelse

Genom att kliva fram som minniska, tilltalar du den del av hjdrnan som verkligen fattar besluten:
den kianslomdssiga. En personlig krok 6ppnar dorren dit, och vicker intresse. Det finns manga

olika sitt att ge politiken liv, ménsklighet och kinslor:

—Jag ér en av

arbetarklassens pojkar som
trodde att drémmar bara slog in
e : fér andra. Ibland ténker jag pa hur
VBiEI el el el eI, annorlunda livet hade kunnat bli fér
mig. Om jag inte hade haft ldrare som
hjélpte mig att se 6ver den horisont
som jag sjalv hade lart mig att se.

VARFOR VALDE DU LIBERALERNA?
Beratta varfor du gick med i Liberalerna en gang. Hang
gérna upp det pa en personlig erfarenhet, och vad du vill

BERATTA DIN HISTORIA. Anvind en egen
erfarenhet som du ar bekvdm med att dela med andra.

Nar t ex Jan Bjorklund beréttar sin historia, séger det mer
om liberal skolpolitik an ett valformulerat politiskt program.

DET BEHOVER INTE VARA SA SVART.

Kroka fast en sakfraga i nagon egen erfarenhet. Det kan
racka med "jag ar sjalv foralder”, eller “nar jag ar ute och
springer och det har blivit mérkt” eller “min granne berat-
tade fér mig”. Poangen é&r att du skapar kontakt genom en
personlig krok. Hitta din egen!

Né&r engagerade liberaler
moter valjare och ger politiken
liv — da blir vara varderingar
tydliga. Sa vinner vi valet,
samtal fér samtal.
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Ta valrorelsen

till Facebook. 929%

litar pa information
pa sociala medier som
kommer fran en véan.

47%

litar pa information pa
sociala medier som de
far fran t ex en

Har moter vi manniskor nyhotskalla,

Sociala medier kommer att spela stor roll 1 arets valrorelse. Har hittar médnniskor

information, och far en bild av partierna. Och hir kan vi féra samtal med véljarna, fanga upp
viktiga fragor och finnas tillgingliga. Vi nar ca 70% av viljarna pa Facebook, som ar var priorite-
rade kanal. Hela strategin for sociala medier finns pa sidorna 19-21 i Kommunikationsstrategin.

SOCIALA MEDIER AR ETT SAMTAL

Var dig sjalv: Kliv fram och vaga vara personlig.

Lyssna: Svara pa kommentarer och fragor.

Delta: Ga in och kommentera pa andras sidor och inligg.

Var generdés: Tagga in andra, dela lankar, gilla.

Anvand tiden ratt: Att delta 1 samtalet 4r viktigare dn att producera snygga bilder och filmer.
Fastna inte 1 animerade debatter med lika 6vertygade meningsmotstandare, utan fokusera pa sam-
tal med mojliga viljare som faktiskt dr intresserade och nyfikna pa liberal politik.

VACK KANSLOR

Vad vill du sjdlv ha ut av fem minuter pa Facebook? Formodligen samma som de flesta: du vill
bli glad, arg, forvanad eller fa ett skratt. Du vill bli berérd. Vi nar olika viljare pa olika sitt.
Nagon vill ha fakta, en annan vill ha humor, ilska eller personlighet. Dirfor dr det sa viktigt att
vi jobbar med olika kinslor och tonldgen. Innan du publicerar ett inldgg: bestim vilken kidnsla du
vill vicka. Utga fran det nir du skapar inlagget. Pa Liberalernas Facebooksida forsoker vi skapa

en bra blandning av olika sorters inldgg, som ska vicka olika kénslor:

KUL IDEOLOGI FAKTA
Humor Stolthet Intresse
Igenkanning Engagemang Nyfikenhet

Gladje Vi-kénsla Férvaning



ANVAND BARA BRA BILDER

Bilder dr ett oslagbart sdtt att kommunicera och ge ett intryck av oss sjdlva, vart parti och vart

3.

Ta valrorelsen
till Facebook.

engagemang. Varje gang du lagger upp en bild, dr du med och skapar den stérre bilden av Libe-

ralerna. Tédnk pa det hir:

» Hitta bilder med blickar, samtal och gladje.

* Viktigare dn att visa alla som var med eller exakt vad vi gjorde,

ar att formedla ratt kansla: engagemang och 6ppenhet.

e Tank pa hur bilden upplevs av betraktaren. Bortvinda ryggar, sammantridesbord och

konferensrum gor ingen méanniska glad — hur trevligt ni dn hade pa métet.

e Vrid pa kameran, hitta nya vinklar och ovdntade motiv. Néarbilder dr bittre dn gruppbilder.

* Beskér dina bilder ordentligt. Fokus pa ansikten och bort med alla déda ytor som viggar,

tak, bord och ryggar.

* Ta manga bilder — plotsligt blir en riktigt bra.

Konkreta tips och exempel finns i Liberalernas kommunikationsstrategi pa sidorna 14-16.

SKRIV LIBERALT

SKRIV KORT. Det galler
att kunna fatta sig kort och
karnfullt. Texten i posten
ska helst inte dverstiga

125 tecken. Skriv aldrig sa
langt att anvandaren maste
scrolla nedat for att kunna
lasa allt.

DET AR ROLIGARE ATT
VARA LIBERAL. Vi ska
aga och definiera ordet
liberal. De flesta vill vara

liberala i bemarkelsen
Oppna, nyfikna, tillatande
och toleranta. Darifran ar
steget inte lika langt till att
ocksa lagga sin rost pa oss.

PRATA SOM FOLK

GOR MEST. Anvind ett
enkelt och vardagsnéara
sprak. Undvik komplicerat
sprak, politiska termer och
forkortningar. Arbeta med
ett fatal budskap i en bra
mix. Hall dig ifran gnall och
personliga pahopp.

VAGA VARA OPTIMIST.
Vi ska dela méanniskors

oro och ta stora och sma
problem pa allvar. Men det
ar ocksa var uppgift att ha
framtidstro och peka pa
Idsningarna. Framtiden ar
liberal.

PRATA MED, INTE OM,
MANNISKOR.

Istéllet for att prata om

till exempel “drabbade
elever” ska vi séga "Hej
alla Sveriges elever”. Vi
ska vanda oss direkt till
dem det handlar om. Vi ar
nyfikna pa vad de tanker.

MER MOJLIGHETER AN
FORBUD. Att ta stallning
mot saker &n nédvandigt
ibland. Men vi ska inte
fastna i nej och férbud. Lyft
fram I&sningar och mojlig-
heter. Undvik — eller skriv
om - budskap om férbud,
hinder och stopp.

Las mer om att skriva liberalt pa sidorna 12-13 i Kommunikationsstrategin.

Grafisk manual och material fér dig som skapar egna bilder och filmer finns pa
liberalerna.se/bilder, i mappen "Facebook”.

Ga gérna med i Facebookgruppen Liberalerna i sociala medier,

for att dela tips med andra.



