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OKAD TYDLIGHET OCH
PERSONLIGT ENGAGEMANG

Manga viljare kan tdnka sig att rosta pa Liberalerna — men de flesta
gor det inte. Var valanalys efter 2014 ars val slog fast att vi maste
bli bittre pa att visa hur vara olika sakfragor hianger ihop ideolo-
giskt. Den undersékning som Demoskop gjort pa vart uppdrag i
bérjan av 2016 bekriftar bilden: Liberalernas huvudproblem ar att
vi inte ar tillrackligt tydliga.

Liberalerna ar det parti som har storst potential att vaxa. Var
uppgift infor valet 2018 dr att bli sa intressanta for viljarna att fler
viljer att fakuskt ligga sin rost pa oss. Vagen till framgang gar
genom dSkad tydlighet och personligt engagemang. Kommunika-
tionsstrategin dr vart verktyg 1 det arbetet. Den handlar om hur vi
ska mota var tids utmaningar for det politiska samtalet:

ALLA LATER LIKADANT. Alla olika partier gér undersokningar,
tolkar opinionen och drar liknande slutsatser. Resultatet blir
politiker som later forvillande lika varann - alla talar samtidigt om
"svenska varderingar” eller att “lyssna pa manniskors oro”.

Darfor ska vi utga fran vara styrkor
och bygga vidare pa dem.

INGEN HOR NAGOT. Mediebruset ar ronbedévande. Vi kan
tycka att vi drivit en sarskild fraga efter ett par utspel. Men det
tar lang tid innan valjarna lagger marke till vara finkalibreringar.
Darfér behéver vi vara tydliga och uthalliga,

vaga vélja ett fatal valbudskap och upprepa dem.

IMAGE, KANSLA OCH PERSON PREMIERAS FRAMFOR
FAKTA. De flesta véljare laser inte partiprogram eller jamfor
budgetmotioner. De kanner igen ett fatal personer. Det parti
vinner som kan véacka hopp och fértroende.

Darfor ska vi lyfta fram vara varderingar, vart personliga
engagemang och var partiledares starka sidor.

Vi har en mycket viktig uppgift framfor oss: att skapa en tydligare
bild av Liberalerna, sa att fler viljare tar var valsedel 1 september
2018. Det ar spannande, svart och viktigast av allt. Nu sdtter vi

igang.

Maria Arholm,
partisekreterare



KOMMUNIKATIONSSTRATEGIN PA EN SIDA

VAR POTENTIAL AR STOR

Ungefar 5 procent av véljarna réstade
pa Liberalerna 2014, och ungefar lika
manga har oss som fdrstahandsalter-
nativ idag. Men upp
till 18% av valjarna kan
ténka sig att résta pa
Liberalerna. Det ar var
uppgift att fa dem att
ta steget.

VARA GRUNDVARDEN:

Varje manniskas
frihet.
Vart ansvar
for oss sjalva
‘_ : och varandra.
Det ar vi som ar | Framtidstro
Liberalerna ' L och férnuft.

Var
uppgift ar

att forsvara
Jan Bjorklund
ar Liberalernas

varje manniskas
rn(')jlighet att partiledare, och dérfor

. . en barande del av vart
forma sitt liv. p

varumarke.

Den storsta risken ar att

vi 6verhuvudtaget inte

vacker vare sig intresse F ri h et

eller kanslor. Vi har varit for

daliga pa att ge en tydlig méSte

bild av vad vi star for. Vi

har inte gett véljarna svar fa rsva ras.

pa den viktigaste fragan av
alla: varfor Liberalerna?




TYDLIG LIBERALISM

VARA FRAMSTA
TILLGANGAR:

e Var ideologi och ett tydligt
partinamn.

* En kand och erfaren parti-
ledare med tydlig profil.

e Val utvecklad politik.

VARA
SVAGHETER:
* Vi ar for spretiga
och otydliga.
Vi upplevs inte

som intressanta.
Vi ar ett litet parti
med sma resurser.

Ett varumarke
som maste

bli tydligare
VARDERINGAR OCH MANNISKOR

Politiska partiers varumirke byggs av historia, virderingar, politik
och foretrddare.

Om Liberalernas varumirke ska bli tydligare, behover vi beskriva
var politik och vart parti med gemensamma formuleringar. Det ska
ga att kidnna igen Liberalerna — fran norr till soder, 1 riksdagen och 1
kommunala namnder, och 1 alla olika sakfragor. Och det som haller
thop allt vi gor dr vara varderingar. Att alltid lyfta fram den libe-
rala grundtanken om varje manniskas mojlighet att forma sitt liv, ar
darfor vart sitt att bli tydliga.

Maénniskor paverkar manniskor

Det dr genom den mainskliga foretradarens sitt att vara och presen-
tera politiken som véljaren skaffar sig en uppfattning om ett parti.
Minniskor forhaller sig till andra ménniskor snarare édn till abstrakta
idéer.

Varenda en av Liberalernas foretradare ska personifiera var politik
och bira vart varumairke. Dérfor behover vi vaga vara personliga
och lyfta fram vart eget engagemang. Sa har vara mest framgangs-
rika liberaler runt om 1 Sverige arbetat, och sa byggs ett fortroende.

Partiledaren bar varuméarket

Den person som allra mest bar och skapar partiets image, ar forstas
partiledaren. Nir en organisation och dess ledare utstralar samma
virderingar, blir helhetsintrycket bade trovirdigt och attraktivt. Den
sanningen géller 1 sdrskilt hog grad for politiska partier och partile-
dare 1 var tid.

Jan Bjorklund ér Liberalernas partiledare — en badrande del av
vart varumarke. En grundldggande tanke 1 kommunikationsstrategin
ar darfor att utga fran hans starka sidor, och forstirka dem 1 hela
partiet:

* Tydlig. Kan formulera liberal politik pa ett begripligt sétt.

* Engagerad. Hogt personligt engagemang och gedigen

kunskaper 1 skol- och forsvarsfragor.

* Ser framat. Drivs av {6ridndringsvilja och har lésningar.

 Erfaren. Lingst regeringserfarenhet av alliansens partiledare.

* Viécker kénslor. Alla gillar inte Jan Bjérklund. Men vildigt

manga har en asikt. Det dr bra, for det farligaste for ett parti ar
ar likgiltighet och ointresse.



TYDLIG LIBERALISM Det ar Vi som §I‘
Liberalerna

VARDERINGARNA BAKOM ALLT

Vi &r Sveriges liberala parti, och vi &r stolta dver var
ideologi. Liberalismen vilar pa tre grundlaggande principer:

VARJE MANNISKAS FRIHET

Liberalismens grund &r varje manniskas frihet att férverkliga
sina drémmar och fatta egna beslut. Det &r darfor libera-
ler genom tiderna har tagit strid for religionsfrihet, allman
rostratt, mot nazism och kommunism, for sexuell frihet,

jamstalldhet och valfrihet —for att ta nagra exempel.

Varje manniskas VART ANSVAR FOR 0SS SJALVA OCH VARANDRA
frihet. Liberalism ar en kravande ideologi: vi utgar fran att
o e manniskor ar kapabla att ta ansvar for sig sjalva och sin
vart ansvar for oSS forsorjning. Vi tar ocksa ett gemensamt ansvar fér varandra.
Sj§|va OCh Varandra. De"t rsoaala skyddsnatoet .s.!<a fanga den som faller, men inte
. snarja den som kan sta sjalv.
Framtidstro och

fornuft.

FRAMTIDSTRO OCH FORNUFT

Liberaler tror pa manniskans majligheter att hitta nya 6s-
ningar som skapar utveckling och framsteg. Liberalismen har
alltid gatt hand i hand med upplysning och vetenskap.

Vi tror inte att allt var battre forr. Vi vet att vi kan gora det
annu battre i morgon.

Eller sammanfattat i en mening:

Var uppgift ar att forsvara

varje manniskas mojlighet
att forma sitt lv.




TYDLIG LIBERALISM

Det liberala l6ftet:

vi lever i frihet och tar
ansvar for oss sjalva och
varandra.

Vi maste kunna lita pa att
det viktigaste fungerar.

Nar fértroendet brister,
lockas manniskor av
andra l6sningar. Friheten
hotas pa allvar.

Nu behovs mer liberala
I6sningar. Vi kan gora
det battre. Frihet maste
forsvaras.

Kk

Pa den hér sidan anvander vi stora
ord. Liberalism handlar om frihet.
Samtidigt ar sjalva begreppet frihet
bade abstrakt och utslitet. | den

dagliga politiska kommunikationen
behover vi darfor uttrycka oss mer
konkret och vardagligt for att na
fram. Las mer pa sidan 12 om hur vi
formulerar friheten med andra ord.

Liberalismens uppgift har alltid varit att ta strid for varje
manniskas mdjlighet att styra dver sitt eget liv. Motstandet
skiftar mellan olika tider och platser. Liberaler har tagit
strid mot kungamakt, miltdrvéalde, skravasende, byrakrati
och dversitteri. Malet ar alltid detsamma, men varje tid
behdver sin egen inramning och beréattelse for att géra de
liberala svaren relevanta. Nu handlar berattelsen om vart
gemensamma ansvar fér att férsvara friheten i en tid nar
den hotas pa allvar:

Frihet maste
forsvaras

EN BERATTELSE OM VAR TID

Har i Sverige far vi leva, tanka, tro och alska som vi vill. Med
friheten kommer ocksa ett ansvar — att forsorja sig sjalv,
respektera andra och bidra till det gemensamma. Da kan vi
allihop lita pa att de viktigaste fungerar: trygghet i vardagen,
landets sakerhet och att alla far samma chans i starten.
Frihet, ansvar och fortroende — sa kan man sammanfatta det
liberala |oftet, eller samhallskontraktet.

Nér det viktigaste inte fungerar, slutar méanniskor kanna
fértroende. Vi vet inte langre vad |6ftet ar vart. Nationalister
och populister varlden &ver lockar nu med helt andra
|6sningar. De séger att det var béttre férr, och skyller pa
invandringen, media, globaliseringen eller marknaden.
Friheter vi tagit for sjélvklara, hotas pa riktigt.

Nu maste vi vara manga som forsvarar det liberala 6ftet
om frihet, ansvar och fortroende. Vissa saker maste bara
fungera: tryggheten, sékerheten och en skola som ger
den basta starten at varje barn. Och det ar bara genom
samarbete och frihandel som varlden kan méta framtiden.

Allt var inte béttre forr. Med gemensamma krafter och
mer liberala I&sningar kan vi gora det battre i morgon.
Frihet maste férsvaras.

DEN LIBERALA GRUNDEN

Var uppgift ar att forsvara
varje manniskas mojlighet
att forma sitt liv.*




TYDLIG LIBERALISM

DEN LIBERALA GRUNDEN

Var uppgift ar
att forsvara
varje manniskas
mojlighet att
forma sitt liv.

Pa sidorna 12 och 13 finns konkreta
rad och skrivtips som hjalp fér att
formulera liberal politik fran den
liberala grunden.

INSPIRATION

Vikten av tydliga varderingar
beskrivs inspirerande i ett sa kallat
TED-talk av den medryckande
Simon Sinek. Ett TED-talk ar en
filmad miniférelasning, och Simon

Sineks “Start with why” hittar du
pa Youtube, genom att googla eller
har:
www.ted.com/talks/simon_sinek
how great leaders inspire action

Varfor finns
Liberalerna?

DEN LIBERALA GRUNDEN

En av slutsatserna fran 2014 ars valanalys édr att det saknades en rod
trad 1 var kommunikation. Var politik har upplevts som spretig. Vi
har fort fram vara asikter om allt fran kdrnkraft tll pappamanad,
men inte lyckats forklara hur de hinger ihop.

Vad, hur och varfér

Politisk kommunikation handlar om att besvara tre fragor:

* Vad vill vi uppna?

* Hur vill vi géra det?

* Varfor vill vi det?
Vi har varit alldeles for upptagna med att beratta ur och vad. Vi
fokuserar pa hur losningarna ska utformas, pa siffror och detaljer.
Men vi har inte beskrivit hur vara olika fragor hanger ithop med ett
gemensamt varfor, Darfor har var politik uppfattats som spretig.

Bygg fran grunden

Liberalernas svar pa fragan varfor ar det enkla svaret pa frdgan om
varfor vart parti finns: Var uppgift ar att férsvara varje méanniskas
mojlighet att forma sitt liv. Det dr den grunden vi alltid ska utga
fran nér vi formulerar var politik. Vi bygger vara budskap fran
grunden, nedifran och upp 1 bilden nedan. Till hoger ett exempel:
hur formulerar vi pa detta sitt kravet pa att forstatliga skolan?

3.

Hur vi vill géra det. Vi vill géra skolan

statlig igen.
2. Darfér maste skolan vara
Vad vi vill uppna. likvardig i hela Sverige.
1 Varenda unge

DEN LIBERALA GRUNDEN ska ha en chans
Utgar fran var uppgift: att for- att utvecklas
svara varje manniskas majlighet och vilja sin védg
att forma sitt liv. i livet.

Utifran den liberala grunden gar det att beskriva Liberalernas politik
1 vitt skilda fragor: Prova girna sjalv med till exempel startjobb,
feminism, ritt till personlig assistans, okade forsvarsanslag, kunskaps-
skola, hedersvald, fler poliser, dldreomsorg eller valfrihet 1 vélfirden.

Om vi alltid utgar fran grunden, kommer vi att bli ett tydligare
alternativ. Det gar att forsta hur vara fragor hianger ihop. Och var-
for det ar viktigt att Liberalerna finns.

Vi ska formulera liberalism 1 allt vi gor. For det ar visionen om ett
annat Sverige som far viljarna att bestimma sig — inte lagparagrafer
och siffror. Vi bygger alltid fran den liberala grunden.



TYDLIG LIBERALISM

Det ar allvar nu.
Men vi kan fixa

det har.

BALANSEN MELLAN FRAMTIDSTRO
OCH BERATTIGAD ORO

e Liberala virden hotas idag 1 en omfattning som vi inte kunde

forestélla oss for bara nagot decennium sedan.

e Tack vare ekonomisk tillvixt, demokratisering och samarbete r

det allt fler médnniskor som far det bittre 1 viarlden. Firre barn

svilter och fler kan ldsa dn nagonsin.

¢ Det ér utveckling, forskning och innovationer som driver

virlden framat.

Det kan vara en utmaning att balansera alla dessa sanningar 1 var

kommunikation. Vi liberaler drivs av en tro pa framtiden, att vi

manniskor har odndliga mojligheter till utveckling: det blir battre 1

morgon 4n i gar. Men vi ser ocksa fler hot mot de viktigaste libe-

rala virdena 4n pa linge. Och vi vet att det dr for mycket som inte

fungerar 1 Sverige.

Var berittelse vilar ddrfor stadigt pa tva lika viktiga budskap,

och det ar viktigt att inte lamna det ena budskapet ensamt utan det

andra:
¢ Det &r allvar nu.
¢ Vi kan fixa det har.

DET AR ALLVAR NU.
Over hela virlden hotas
grundlédggande liberala
friheter av populism och
nationalism med djupt
odemokratiska rétter.

Har i Sverige ar det for
mycket som inte fungerar.
Det finns anledning att
vara orolig. Och dérmed
mycket goda skal att rosta

pa Liberalerna.

VI KAN FIXA DET HAR.
Vi har konkreta liberala
I6sningar pa de brister
som utmanar samhallskon-
traktet. Vissa saker maste
bara fungera. Utveckling
och framsteg leder till en
battre varld. Allt var inte
battre férr. Med gemen-
samma krafter och mer
liberala I8sningar kan vi
gobra det battre i morgon.




TYDLIG LIBERALISM

Nagra exempel pa liberala budskap:

Klassresan
borjar
E
rummet

Ordning
ochredai
skolan

Det ska
|6na sig att
arbeta

Fler
larlings-
platser

Sverige
med i
Nato

Liberal
politik
for battre

integration

Marknads-
ekonomi
fér miljon

Forstatliga
skolan

Ja till
karnkraft

Delnings-
ekonomi

Digitali-
sering i
varden

Religions-
frihet och
respekt

Att kunna
lita pa
valfarden

Trygghet
pa gatorna

Att fa ta
ansvar for
sitt eget
liv

Jartill
Europa

Polis som
fungerar

Valfard
med val-
frihet

En ny
skatte-
reform

Leva livet
hela livet

Klassresan
borjar

i klass-
rummet

Mer tid i
skolan for
nyanlanda

Enklare
att driva
foretag

Startjobb

Feminism
utan
socialism

Enklare att
jobba efter
pensionen

Bekampa
heders-
kulturen

Mangfald
och
tolerans

Bostads-
politik

Fler typer
av boende
och
omsorg

Huma-
nism och
realism

Satsa pa
bibliotek

Klimat-
politik

Tidigare
betyg

Vaga valja
valbudskap

FARRE BUDSKAP - BATTRE TYDLIGHET

Liberalerna ar ett idéparti med vél utvecklad politik pa manga olika
omraden. Det ar forstas en styrka att kunna presentera 16sningar och
ha svar pa vitt skilda fragor. Men det har ocksa skapat en spretig
bild av vart parti. Vi har blivit for otydliga.

For att bli tydligare 1 valrorelsen 2018 behéver vi vilja ut ett litet
antal valbudskap, som vi driver samlat och koncentrerat.

Var och en av oss som dr engagerade 1 Liberalerna, brinner for
olika fragor. Det engagemanget dr en tillgang for vart parti, och det
som just du brinner f6r kommer du ocksa att kunna entusiasmera
andra for.

Men nir vi ska bli ett tydligt alternativ och vilja ut ett fatal bud-
skap, behover vi alla ta ett steg tillbaka fran det egna intresset och se
utifran de potentiella viljarnas perspektiv — dr detta en valfraga som
okar chansen att de tar steget over till Liberalerna?

Nir vi viljer ut vara valbudskap behover vi utga fran tva fragor:

1. Ar vi starka i frdgan?

For att en fraga ska fungera i valrorelsen, kravs att Liberalerna har
en stark position i fragan, viljarna bor ha hyfsat hog kinnedom om
var standpunkt och gidrna hogt fortroende for oss.

2. Tycker véljarna att fragan &r viktig?

Om budskapet ska leda till valframgang kréavs forstas att viljarna ar
intresserade, att fragan har aktualitet. Av det skilet dr det for tidigt
att redan nu sla fast vilka som blir vara profilfragor.

I ndsta upplaga av kommunikationsstrategin (hésten 2017) kom-
mer vi att peka ut troliga valfragor. Under varen 2018 komplette-
ras strategin med valbudskap och fardiga formuleringar.



METODER
& VERKTYG

GEMENSAMT FOR
VARA VALJARE:

De tar ansvar for sig sjalva och sina
medmanniskor, och vill att andra
ocksa ska gora det.

De tycker att anstrangning
ska 16na sig.

De vill vara med och bidra till ett
anstandigt samhalle dar det finns
stod &t den som behover.

De vill i férsta hand ha en
alliansregering.

De tror pa utbildning, utveckling
och teknik.

De ar kritiska till extremism,
populism och identitetspolitik.

Vem eller vilka
typvaljare vill vi
na? Hur formulerar
vi oss for att bli
relevanta for dem?

Vara valjare 1
HUR TRE TYPVALJARE TANKER

Liberalerna ar ett parti for frihetligt sinnade véljare som 1 forsta
hand vill ha en alliansregering. Vara potentiella viljare finns 1 stor
utstrackning bland M-sympatisorer, vilket framgar av bl.a SCB:s
viljarunderskning fran november 2016. Staplarna visar hur manga
viljare vareje parti har, och hur stor andel av dem som har Libera-
lerna som nist bdsta parti.

Ilnn Ne

33,3% 7% 15,9% 14,4% 7,3% 3,7% 0,4%

VARA TRE TYPVALJARE

Utifran det vi vet om vara nuvarande och potentiella viljare, har

vi skapat tre modeller av ménniskor som med olika utgangspunkter
ar mojliga att vinna som véljare. Nar vi planerar och utformar var
kommunikation ska vi alltid ha dessa typviljare 1 atanke. Vem eller
vilka vill vi na? Hur formulerar vi oss for att bli relevanta fér dem?

Den Den
malmedvetna sjalvstindiga

Den trogna

tankaren

medborgaren fritinkaren

* En klassisk fp- * Jobbar hart och * Vill gé sin
valjare vill att det ska egen vag

e Bade marknads- |6na sig e Ogillar krangel
ekonomi och e Klassresenar och férbud
socialt ansvar e Stod — dér det e Frihet for sig sjalv

* Reflekterar dver behdvs och andra
ideologi ¢ Ordning och reda



METODER

& VERKTYG

Vi behover

vara effektiva

och na fram till sa
manga som mojligt
foér varje satsad
krona.

Vara valjare 2
HAR FINNS VARA MALGRUPPER

Liberalerna ar ett idéparti. Vi har aldrig riktat oss till en sarskild
intressegrupp, utan tror att alla tjanar pa ett liberalt samhille. Dér-
for skulle man kunna sdga att var malgrupp dr bred. Vi riktar oss
till "alla” som delar vara virderingar. Men det fungerar inte 1 det
praktiska arbetet, ndr vi behover vara effektiva och na fram tll sa
manga som majligt for varje satsad krona. Da behover vi rikta vara
resurser dit ddr de gor mest nytta.

Dérfor behover vi utga fran vad vi vet om vara viljare och vara
potentiella viljare, och anvanda de kunskaperna varje gang vi ska
bestimma var och hur vi ska kommunicera och driva kampan;.

FAKTA OM VARA VALJARE
OCH POTENTIELLA VALJARE:

* Hog utbildning. Tva tredjedelar av Liberalernas viljare har
hégre utbildning (universitet och hégskola). En tredjedel har
gymnasieutbildning och nagra enstaka procent har enbart
grundskola.

* 30 ar och uppat. Vara viljare dr forhallandevis jaimnt spridda
1 de olika aldersgrupperna. Vi har fler dldre viljare 6ver 65
(34%) an yngre 18-29 (20%). Vara potentiella viljare finns
ocksa 1 alla aldersgrupper, men mest (34%) 1 aldern 30—49 ar.

* Bade kvinnor och mén. Vi har nagot fler manliga viljare 4n
kvinnliga.

* Arbetar inom Saco- och TCO-yrken. Tjinstemin pa olika
nivaer inom bade privat och offentlig sektor.

+ Medelinkomsttagare och héginkomsttagare. Aven
inkomstnivaerna dr ganska spridda bland vara véljare. Vi har
farre som tjdnar riktigt lite (under 200 000 kr/ar) och riktigt
mycket (6ver 600 000 kr/ar) och flest bland dem som tjdnar
400-600 000 kr/ar.

* Bor i storstadsomraden (Stockholm, Géteborg, Malmd) samt
medelstora stader. Vara nuvarande viljare bor framfor allt 1
de tre storstiderna, medan vi har fler potentiella viljare ocksa
1 de medelstora stiderna (residensstiderna) — dér vi tappade
manga viljare 2014. Knappt 20% av vara viljare bor 1 mindre
ort eller glesbygd.

Nir vi anvinder det vi vet om vara viljares demografi, far vi ett bra
beslutsunderlag for vara aktiviteter. Mot vilka grupper ska vi rikta
Facebookannonser, och 1 vilka fragor? I vilka bostadsomraden ska vi
dela ut flygblad? Var ska vi sitta upp valaffischer?

Under 2017 kommer Liberalerna att lansera ett verktyg for att
skapa trycksaker och distribuera dem till utvalda omraden och
adresser. Vi kommer ocksa att utveckla arbetet med riktade insatser
pa sociala medier.



AL Kommunikation
i praktiken

FEM TIPS FOR TYDLIG LIBERALISM

1. Bygg fran den liberala grunden: var uppgift &r att férsvara
maénniskors méjlighet att forma sitt liv. Satt ord pa vardering-
arna bakom politiken.

2. Utga alltid fran ménniskor — inte systemet — i beskrivningen av
problem och |8sningar.

3. Beskriv konkret vad frihet och ansvar innebar, undvik klyschor
och tomma begrepp.

4. Kliv fram som individ, bjud pa dig sjélv och utga garna fran
dina personliga erfarenheter. Sdg jag oftare an vi. Manniskor
Svertygar manniskor.

5. Anvand ett vardagsnéara och enkelt sprak, bade i text och
tal. Gor kdksbordstestet pa dina formuleringar: skulle du ha
uttryckt dig pa det har sattet i ett samtal vid kdksbordet?

VALJ DINA ORD:

{ NAR DU TANKTE SAGA i ANVAND
i ELLER SKRIVA: { ISTALLET:
i Frihet i Bestdamma sjalv

i Vara sjalvstandig

! Fatta egna beslut
Leva som man vill

i Styra dver sitt eget liv

Individen i Varje méanniska

i Den enskilda individen i Varenda ménniska

i Den enskilda méanniskan :

‘Alla :

Framtidstro Vi kan fixa det har :
RENSA BORT i Vi tror pé framtiden i Det var inte béttre forr
OCH SKRIV OM: i Ménniskors oro i Vi har en béttre idé
¢ Alla ord, meningar och uttryck som Vi tar oron pa allvar : I morgon

i Nu satter vi i gang

bordet med en van Vltlttarframat ......................................
i Individens ansvar i Ta ansvar for sig sjalv :

: i Eget ansvar

e Abstrakta uttryck som “frihet”, om Ansvarforvarandra ...........................

i Vérna Vara radd om
H i Behélla
i Bevara

du inte skulle ha anvant vid koks-

e Langa och svara ord
e Systemuttryck och politiska begrepp

de inte far en konkret inramning

Utvecklngobbahart ...............................................
: i Anstrénga sig
i Klassresa




METODER

& VERKTYG

Hur gor man?

TRE KONKRETA EXEMPEL

Hur vi
ofta
skriver

Hur vi
gor det
battre:

Hur vi
ofta
skriver

Hur vi
gor det
battre:

Hur vi
ofta
skriver

Hur vi
gor det
battre:

Forstatli Likirdi G A
orstatliga skolan. Likvirdig utbildning 1 Korrekt. Knastertorrt.

hela Sverige.

Varenda unge ska ha en chans att

Bdrja med grunden

utvecklas och vilja sin vig 1 livet. Den

P b o Utga fran
resan borjar 1 klassrummet, darfor maste alla manniskor

elever fa ga 1 en riktigt bra skola. Vi vill att

. . R Avsluta med
staten ska ta over ansvaret for skolan fran systemet

kommunerna.

= Talar till politiker. Tyvarr
Avreglera svensk arbetsmarknadspolitik. inte till nggon annan.

Fler ska kunna ta ansvar for sig sjialva Bérja med grunden

och forsorja sig pa egen hand. Det

ar alldeles for svart att fa sitt forsta jobb 1 Utga fran
ménniskor

Sverige, sarskilt for den som nyss kom hit eller

saknar utbildning. Vi vill 6ppna dérrar, med | Enkelt och

. . . dacsni
hjilp av till exempel ldrlingsplatser, fler enk- Z::éligsnara

lare jobb och startjobb med lite ldgre 16n.

Sverige ska ga med © Nato. Vi vill satsa

Fakta och siffror, men
28 miljarder mer pa_forsvaret. inget engagemang

Nér nationalister och populister breder Brja med grunden

ut sig med hat, hot och angrepp mot
sjdlva demokratin — da behovs de liberala idéerna

mer dn nagonsin. Sverige behover samarbeta nir-

mare med Nato, och pa sikt bli medlem. Vi maste

ocksa ha ett vilrustat eget forsvar, bade Avsluta gérna
_— . med en knorr.
militirt och mot cyberangrepp och desin- | ocp ibland &r

det ratt att

formation. Friheten ar vird att forsvara. ant
vara hégstamd.




METonER Bildsprak

TYDLIGA OCH ENGAGERADE
- DET SKA SYNAS

Bilder 4r en viktig del av var kommunikation, bade i tryckt material
och pa sociala medier. De flesta av vara bilder forestiller vara fore-
tradare. Nagra ledord att efterstriva:

* TYDLIGA: Krangla inte till det. Strdva efter bilder som
kdnns naturliga och gédrna tagna i farten” och 1 miljé. Lat
betraktaren komma nira och méta blicken. Undvik gruppfoton
med manga personer. De gar sillan att urskilja, och kdnns ofta

exkluderande.

* ENGAGERADE: Vara bilder ska visa att Liberala politiker ar
verkliga médnniskor som brinner for att géra Sverige lite béttre.
Var naturlig och personlig. M6t blicken, kliv fram som den du
ar.

* SER FRAMAT: Utstrala sjlvfortroende, titta in i kameran och
mot betraktarens blick. Tank pa bilden av Liberalerna som ett
modernt parti for manga olika manniskor. Lyft fram personer

av olika alder, kon, etnicitet osv.

| ndsta upplaga av kommunikationsstrategin kompletteras denna
sida med exempel och konkreta rad.




METODER

& VERKTYG

Vi uttrycker oss pa

samma satt i talarstolar

och debattartiklar som
vid koksbordet.

LYSSNA. Det viktigaste i
1 e ett samtal ar att lyssna. Nar
du hér vad den andra personen
fragar, kan du ge bra svar. Tank
efter sjalv — vad far dig att kdnna
dig n6jd efter ett mote med nagon
annan? Nar du fatt tio argument
och massor av fakta, eller nar
nagon faktiskt horde vad du sade?

FRAGA. Ett bra samtal &r
2 e en dialog. Avsluta dina
resonemang med Sppna fragor
som “Hur tycker du att det later?”
eller "Vad tanker du om det?”.
Visa att du ar arligt intresserad av
svaret med ett Sppet kroppssprak:
nicka, mot blicken, undvik korsade
armar eller hander i fickorna.

VAR DIG SJALV. Du &r en
3 e levande person - inte en
férlangning av partiprogrammet.
Vaga vara personlig. Sag JAG

oftare an VI. Formulera ditt eget
svar pa varfor du ar liberal. Borja
alltid med varfér. Du behéver inte

ha alla svar. Erbjud dig att ta reda
pa fakta nar du inte vet.

BEHALL FOKUS. GIém inte
4 o samtalets huvudsakliga
uppgift: att vacka intresse for
Liberalerna.
Ibland méter man méanniskor som
bara vill kritisera och provocera.
Avsluta da samtalet vanligt.

Prata politik
SA MOTER VI VALJARNA

V1 vill méta vara viljare 1 genuina samtal. Ett samtal dr det abso-
lut mest effektiva sittet att formedla ett budskap. Vi ska helt enkelt
prata politik — och lyssna! — sa fort vi far chansen.

Samtalen hjédlper oss att forsta vad viljarna tycker ar viktigt och
de ger oss en mojlighet att berétta om Liberalernas losningar pa just
deras fragor. All var kommunikation 1 olika kanaler och alla vara
kampanjaktiviteter har samma syfte: att skapa och underlitta samtal
om liberal politik.

Det ar bra att slippa in kampanjtinkande 1 vardagens alla méten,
och lata @ven moten med grannar, vinner och arbetskamrater bli en
mojlighet att virva viljare och medlemmar. Och det dr minst lika
viktigt att lata den personliga samtalsstilen pragla dven motet med
en okind viljare vid torgmotet.

KAMPANJER SOM SKAPAR SAMTAL

Ibland mobiliserar vi vara resurser och satsar extra pa en sarskild
friga under en tid — vi driver kampanj. Aven kampanjen syftar till
att skapa samtal.

Den traditionella kampanjen siktar pa att skapa manga samtal. Vi
delar ut flygblad, soker upp viljare genom aktiviter pa stan, annon-
serar och dr aktiva pa sociala medier.

En annan typ av kampan;j fokuserar istillet pa langa samtal. Da
vander vi oss mer specifikt till en grupp, och bjuder in dem till sam-
tal om en sirskild fraga. Det kan till exempel vara lokala foretagare
som bjuds in till lunch med Liberalernas ledande politiker pa orten
for att diskutera startjobb. Den hir kampanjen bygger relationer och
skapar fortroende pa lang sikt.

SAMTAL | OLIKA FORMER

Ett samtal behover inte alltid ske 6ga mot 6ga. Pa sociala medier
pagar samtal hela tiden, och dar ska vi liberaler givetvis vara del-
aktiga. Samma fyra tips giller har:

e Lyssna. Och svara alltid ndr nagon kontaktar dig!

* Iraga

* Var dig gjdlv

* Behall fokus



METODER

& VERKTYG

Vara tre viktigaste kanaler &r hem-
sidan, facebook och nyhetsmedia.

HEMSIDA

Vart viktigaste
skyltfénster.
Standigt tillgangligt.
Nav for information.
Kontaktvag in till
partiet.

FACEBOOK

Aktuell och snabb
kommunikation som nar
manga. Skapa liberala

budskap i text, bild och
film som andra kan dela
vidare. Leda trafik

till hemsidan.

NYHETSMEDIA
Tillgénglighet for
journalister. Sprida
aktuell information om
Liberalerna och liberal
politik. Sakra var plats i
det politiska samtalet.

Kanaler och
infrastruktur

Utvecklade strategier f6r vara olika kanaler kommer i nésta
upplaga av kommunikationsstraegin.

HEMSIDAN

Malgrupp: Manniskor som &r intresserade av Liberalerna och liberal
politik. Aven medlemmar och féretradare.

Syfte: Vart viktigaste skyltfonster. Standigt tillgéangligt. Nav for
information. Kontaktvag in till partiet.

Var uppgift: Halla sidan aktuell, daglig uppdatering av startsida samt
nyhetsfléde. Sakra att uppgifter &r korrekta, regelbunden genomgéng
av politik och kontaktuppgifter.

Ambitionsniva: Riksorg: daglig uppdatering. Lokalt: varje vecka.

NYHETSMEDIA (PRESS, RADIO, TV)

Malgrupp: Valjare, politiskt intresserade, opinionsbildare.

Syfte: Tillgénglighet for journalister. Sprida aktuell information om
Liberalerna och liberal politik. Sékra var plats i det politiska samtalet.
Var uppgift: Genomténkt arbete med mediakontakter. Goda
relationer med journalister. Tillgénglighet. Mediaplaner. Nyhetsarbete,
pressmeddelanden, debattartiklar och inséndare.

FACEBOOK

Malgrupp: Ménniskor som ar intresserade av Liberalerna och liberal
politik. Aven medlemmar och féretradare.

Syfte: Aktuell och snabb kommunikation som nar manga. Skapa
liberala budskap i text, bild och film som andra kan dela vidare. Leda
trafik till hemsidan.

Var uppgift: Dagligt infléde av material som andra kan sprida vidare,
nérvaro i samtalet, svara pa fragor och kommentarer. Lénka till
hemsidan.

Ambitionsniva: Riksorg: nytt innehall 4-5 ggr/vecka. Lokalt: daglig
koll pa flédet och dela partiets innehall nar det passar. Lagga ut eget
innehall (lokala nyhetsartiklar med kommentar, grafikplattor, enkla
filmklipp etc) minst 1 gang/vecka.

TWITTER

Malgrupp: opinionsbildare och media.

Syfte: sakra Liberalernas plats i det politiska samtalet. Leda trafik till
hemsidan.

Var uppgift: dagligt infléde av material, nérvaro i samtalet, svara pa
fragor och kommentarer. Retweeta vara foretradares tweets.
Ambitionsniva: Riksorg: aktivitet (retweets, kommentarer, eget innehall)
10-15 ggr/dag. Lokalt: aktivitet (retweeta lokala representanter,
kommentarer, eget innehall) dagligen.

INSTAGRAM

Malgrupp: Ménniskor som ar intresserade av Liberalerna och liberal
politik, huvudsakligen yngre malgrupp.

Syfte: Ge en mer personlig bild av Liberalerna, skapa en kénsla av
inblick “bakom kulisserna”. Blanda partipolitik och aktiviteter med ett
mer personligt tilltal.

Var uppgift: Visa aktivitet t ex resor, evenemang, debatter etc.
Anvénds mer frekvent i valrérelsen.

Ambitionsniva: Riksorg: nytt innehall 4-5 ggr/vecka.



NASTA STEG

VALKAMPANJ

Varen 2018:

Valbudskap

Rubriker och formuleringar
Textbibliotek

Bildbibliotek

UTVECKLING

Hosten 2017:

* Profilfragor infor valet
Utvecklade verktyg
Plan for sociala medier och
presskommunikation
Kriskommunikation
Bildsprak och fotostil

GRUNDEN

Februari 2017:

Grundvarden
Varumarke
Berattelse

Tilltal och attityd

Strategiskt och praktiskt
malgruppsarbete
Sprakrad och bildstil

En grund att
bygga vidare pa

SA ANVANDER VI
KOMMUNIKATIONSSTRATEGIN

Med hjilp av en gemensam kommunikationsstrategi kan véra fore-
tradare fran norr till soder beskriva liberal politik med begrepp och
formuleringar som viljarna kdnner igen.

Liberalernas kommunikationsstrategi siktar pa valrérelsen 2018.
Kommunikationsstrategins forsta upplaga pekar ut riktningen och
lagger grunden for Liberalernas valrorelse — men det dr dnnu {or
tidigt att formulera exakt vad som ska sta pa valaffischerna.

Med kommunikationsstrategin som grund, kommer vi steg for steg
att bygga upp en genomarbetad och vil férankrad valkampanj med
stark och tydlig liberal rost.

Fran strategi till verklighet

For att kommunikationsstrategin ska bli verklighet, behéver den
genomsyra var politiska vardag. Verktyget for att omsitta strate-
gin 1 praktisk handling heter Valplan*. En sadan plan gors lokalt 1
foreningen eller i andra grupper dir man har nytta av ett strategiskt
arbete. Planen siktar alltid mot nista val och hjdlper oss att gora ritt
saker under hela valcykeln, for att fa fler viljare nar det vil ar valar.
En kandidat eller foretridare kan ocksa gora en personlig valplan.

Valplanen utgar fran kommunikationsstrategin och kompletteras
med konkreta mal och metoder for att styra tid, arbete och resurser
at ratt hall.

Lokal
valplan

: valplan

5 = a
g Livefalema

Métesunderlag,
fragor och

tips for hur
féreningen kan
Kommunikationsstrategin och valplanen arbeta fram sin
ersatter det tidigare arbetet med politisk
plattform. Manga av fragorna och metoderna
fran den politiska plattformen ingar nu i
arbetsmaterialet for att ta fram en valplan.

valplan kommer
att finnas klara
under februari/
mars 2017.



